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FRANQUICIAS 100 MONTADIT OS Y THE GOOD BURGER

Este afio ingresan al mercado dos
marcas gastronomicas desde Espaiia

Grupo Restaliave espacio
hastapara50localesen
Perd. Apunta a estableci-
mientos con puertaa calle
oenmalls." |

JOSIMAR CONDOR
Jjosimar.condor@diariogestion.com,pe
Desdefinesde 2021, el Grupo
Restalia de Espaiia, negocia
la expansion de 100 Monta-
ditos y The Good Burger
(TGB) en Sudamérica. Dela

LA CIFRA
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paises albefgan

losmisde750localesde
las cincomarcasdel Grupo
Restaliaen Américay
Europa. Elgruponaceel

. mano de GNFWorldwide, la
meta en Perd es abrirunade
estas franquicias a fines de
2022 o0inicios de 2023.

Enrique Lasso, directordel
Negocio Internacional del
grupo, indicé que 100 Mon-
taditos-enfocado en comida

-y cerveza espariiola- aterriz6

2000 enEspaiia. -

enAméricalatinahace ocho
afios. Ahora, la misidn eslle-

varlo amés pafses ytraerla’

marcade hamburguesas.
Paraello, apuntan aloca-
lesdealmenos 100m2 0120

m2, tanto en ubicaciones con
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Enrique Lasso.

' puerta a calle o.en malls. En
funciéndeltamafio, lainver-
sién por sede inicia en US$

200,000, paraoperar con tic-
ketsdeentre S/ 15y S/ 20.
Sibien son conceptos ma-

sivos, precisdé queno entran

EN CORTO-

Reactivacién. A inicios de
la pandemia del covid-19,
el Grupo Restalia cerré
sus mas de 750 locales
en dos dias. Sin embargo,
tal escena ahora es solo
parte delrecuerdo. Y es
que, al primer trimestre
del 2022, sus restauran-
tes en América Latina

han reabierto casi en su

en el terreno del fast food
convencional, pues llegan
conlaesenciadelastapas, ra-
ciones y gastronomf{a espa-
fiola en general, impulsada

«porel turismo.

No obstante, reconocid

totalidad; mientras que en
Europa han superado las
unidades prepandemia. En
tanto, los ingresos por local’
en Espaiia estinasolo5% .
0 10% por debajo del 2019,
pero la recuperacién total
se acelera desde hace unos
dias por la posibilidad del
retiro de mascarillas en -
espacios cerrados.

que 20% de la carta suele

adaptarsealmercado de des-

tino, con suministro de insu-
mos entre productos impor-
tadosylocales con proveedo-
reshomologados, sobre todo
enalimentos frescos.

Potenciallocal
En Sudamérica, GNFWorldwi-
de prioriza el crecimiento de

100 Montaditos y TGB en pai-

sesconpocaosinpresenciade
estasmarcas, como Chile, Co-
lombia, EcuadoryPerd.Enes-
te mercado, el potencial serfa
dehasta50locales pormarca.

“Hemosiniciado conversa-

" ciones con grupos operado-

res, los mds relevantes del
pais y la regién. Estas son
marcasde alto nivelde esca-
labilidad”, sostuvo Fernando
Lépez de Castilla, founding
partner de GNF Worldwide.

Aunqueel socioideal seria
un grupo operador, el ejecu-
tivoafirmé que Restaliatam-
bién estd abierto a franqui-
ciasindividuales.

“Si bien Perd esun pafs’
muy diverso en ofertagastro-
némica, en fast food se han
mantenido las mismas mar--
casquellegaron hace30040
afios. Hay espacio para otro

tipo de oferta innovadora”,
- afirmé.



